[bookmark: _GoBack]Tabla 6. Análisis de sensibilidad de propensity score matching bajo el test de Mantel-Haenszel (MH)
	Valor gamma (
	Innovación en producto
	Innovación en proceso
	Innovación Organizacional
	Innovación en Marketing

	
	Total empresas
	Empresas grande
	Total empresas
	Empresas Pymes
	Total empresas
	Empresas Pymes
	Total empresas

	
	Radial
	Vecino más cercano
	Radial
	Radial
	Vecino más cercano
	Radial
	Radial
	Radial
	Radial

	
	p+
	p-
	p+
	p-
	p+
	p-
	p+
	p-
	p+
	p-
	p+
	p-
	p+
	p-
	p+
	p-
	p+
	p-

	1
	3,2e-09
	3,2e-09
	0,0655
	0,0655
	0,0043
	0,0043
	4,5e-10
	4,5e-10
	0,0682
	0,0682
	0,0005
	0,0005
	0,0000
	0,0000
	0,0040
	0,0040
	0,0275
	0,0275

	1,1
	7,5e-08
	8,8e-11
	0,1089
	0,0360
	0,0105
	0,0015
	1,6e-08
	8,3e-12
	0,1139
	0,0374
	0,0022
	0,0001
	0,0002
	8,4e-06
	0,0098
	0,0015
	0,0596
	0,0112

	1,2
	1,0e-06
	2,4e-12
	0,1649
	0,0197
	0,0220
	0,0005
	2,9e-07
	1,5e-13
	0,1722
	0,0203
	0,0067
	0,0000
	0,0010
	1,3e-06
	0,0202
	0,0005
	0,1090
	0,0044

	1,3
	8,7e-06
	6,2e-14
	0,2302
	0,0107
	0,0406
	0,0002
	3,1e-06
	2,6e-15
	0,2397
	0,0109
	0,0166
	4,6e-06
	0,0032
	1,9e-07
	0,0364
	0,0001
	0,1752
	0,0016

	1,4
	0,0000
	1,6e-15
	0,3017
	0,0058
	0,0675
	0,0000
	0,0000
	0,0000
	0,3131
	0,0058
	0,0346
	8,7e-07
	0,0080
	2,7e-08
	0,0596
	0,0000
	0,2549
	0,0006

	1,5
	0,0002
	0,0000
	0,3759
	0,0031
	0,1032
	0,0000
	0,0001
	0,0000
	0,3888
	0,0030
	0,0634
	1,6e-07
	0,0172
	3,8e-09
	0,0900
	0,0000
	0,3431
	0,0002



